Szanowni Pa nstwo

Jest mi niezmiernie mito go  $ci¢ Panstwa w_hrubieszowskiej Gotanii.

SzczegOlnie ciepto witam zaproszonych go  $ci, ktorzy przyj eli zaproszenie i
zechcieli aktywnie uczestniczy € w programie dzisiejszej konferencji. S gto
osoby posrednio lub bezposrednio zwigzane z naszym projektem i kibicujace nam w
naszych dziataniach.

Witam

- Pana Bogdana Kawatko - Dyrektora Departamentu Strategii i Rozwoju
Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego w Lublinie

- Pana Piotra Lutka — przedstawiciela Kancelarii Doradczej Synergia w Lublinie
(wykonawce ponadlokalnej marki GOTANIA stworzonej w ramach projektu ,Witajcie
w Gotanii — projekt budowy i promocji ponadlokalnej marki regionu hrubieszowsko-

tomaszowsko-zamojskiego”
- Pana Andrzeja Koziar e — autora filmu promocyjnego wykonanego w ramach
promociji projektu

- Pana Mariusza Zaj aca — Burmistrza Tyszowiec, naszego Partnera w projekcie

Witam pozostatych go Sci:

Witam przedstawicieli mediéw:

Witam rOéwnie z naszych partneréw w projekcie, wspotgospodarzy dzi siejszego
spotkania: Panie i Panéw Wojtéw i Burmistrzéw Gmin wchodzgcych w obszar
Gotani:

Pana Jozefa Demendeckiego — wojta Gminy Dothobyczow

Pana Lecha Szopihskiego — wojta Gminy Mircze

Pana Mirostawa Kutere — wojta Gminy Trzeszczany

Pana Lecha Bojko — wdjta Gminy Werbkowice

Pana Jana Motodeckiego — wojta Gminy Hrubieszéw

Panig Marie Gumieniak — wéjta Gminy Uchanie

Pana Antoniego Wawryce — wojta Gminy Tomaszow Lubelski

Panig Wiestawe Sienkowskg — wojta Gminy Komaréw-Osada

Pozwolcie Pa nstwo , ze przedstawie moich wspotpracownikdw — pracownikdw
Urzedu Miasta w Hrubieszowie, ktorzy pracowali nad pomystem na powstaty projekt,
od poczatku zajmujg sie merytorycznie projektem, koordynujg wszelkie



dotychczasowe dziatania ze strony Lidera, wspotpracujg z Wykonawcami, udzielajg
wszelkich wyjasnien Instytucji Posredniczacej:

1. Marek Bartkowiak — Zastepca Burmistrza Miasta

2. Marek Watras — Sekretarz Miasta (dzisiaj w roli konferansjera)

3. Anna Sydoruk — Naczelnik Wydziatu Promocji i Rozwoju Gospodarczego —
koordynator projektu

Szanowni Pa Astwo
Dzisiejsza konferencja jest ostatnim dziataniem zaplanowanym w ramach projektu

~Witajcie w Gotanii — projekt budowy i promocji pon adlokalnej marki regionu

hrubieszowsko-tomaszowsko-zamojskiego”.

Projekt, dla ktérego liderem pozostaje Gmina Miejska Hrubieszéw realizowany jest w
ramach RPO WL na lata 2007-2013, Il Osi Priorytetowej, Dziatania 2.4B — Marketing
gospodarczy i zaktada budowanie kapitatlu spoteczno gospodarczego poprzez
budow e ponadlokalnej marki, maj acej kojarzy € sie potencjalnym inwestorom i

turystom z regionem hrubieszowskim, tomaszowskim i zamojskim.

Dlaczego z tym regionem? Poniewaz zasieg projektu obejmuje obszar 10-ciu gmin
z trzech powiatéw. Sg to gminy: Mircze, Dothobyczow, Trzeszczany, Werbkowice,
Hrubieszéw, Uchanie, Miasto Hrubieszow, Miasto Tyszowce, Gmina Tomaszow
Lubelski oraz Gmina Komaréw-Osada. Teren, na ktorym jest realizowany projekt
stanowi spojny obszar i w podto zu historycznym nale zy dopatrywa ¢ sie
znaczenia stowa Gotania. Bazujac na wynikach badan historycznych
I wykopaliskach — okazuje sie, ze to wtasnie Goci, ze swoim bogatym dorobkiem,
ktory odtworzy¢ i wykorzysta¢ dla kreowania sukcesu gospodarczo-kulturowego,

stajg sie w zatozeniach jednym z kierunkéw tworzonej marki.

Wyniki wielu badan archeologicznych wskazujg, iz pod koniec 1l wieku,
przemieszczajgc sie przez teren Europy Goci dotarli m. innymi do Kotliny

Hrubieszowskie;.

Wybitny badacz prof. Andrzej Kokowski sformutowat teze, iz jedng z najwazniejszych
rél w dramacie dziejow kultury Gotéw w okresie od konca Il do przetomu IV i V

odgrywata Kotlina Hrubieszowska — okreslana mianem ,Soczewki kulturowej” czy



,Gockiej stolicy”. Niewielki region liczacy okoto 300 km? stat sie ,tyglem kulturowym”,
ktérego produktem byt twér zwany w archeologii grupg mastomecka, funkcjonujaca
przez przynajmniej dwa stulecia. Byta to swoista enklawa cywilizacji, centrum
osadnicze, polityczne i przede wszystkim handlowe, do ktérego docieraly niezwykle
cenne importy z terenéw rzymskich. Mieszkancy tego regionu na porzadku dziennym
postugiwali sie pienigdzem, co w tamtym czasie na terenie barbarzynskiej Europy
byto niezwykig rzadkoscig. Goci docenili walory Srodowiskowe, gospodarcze i
polityczne, dogodne potozenie i zdecydowali sie na zalozenie w tym miejscu

zaawansowanego centrum osadniczego, znanego kupcom catego Starego Swiata.

Pozwolcie Pa nAstwo, ze powiem kilka stéw o pomysle na partnerstwo samorzgdowe.
Dlaczego 10 gmin zdecydowato sie na zwigzanie tak szerokiego partnerstwa. Ot6z z
prostego powodu. Borykamy sie z podobnymi problemami. Jak wspomniatem obszar
wszystkich gmin partnerskich jest bardzo spdjny. Dziewicza przyroda oraz
nieskazone srodowisko powodujg, Ze mamy rzadkie w Europie okazy fauny i flory.
Bogata historia i tradycja, stawni ludzie zwigzani z naszym terenem,
wielokulturowo$é, ciekawa architektura (tez koscielna-myS$le zwtaszcza o cerkwiach i
cerkiewkach), przy korzys$ciach ale i wadach przygranicznego potozenia — powoduje,
Ze mamy szanse stac sie atrakcyjni turystycznie. Bolgczkg naszg jest jednak brak
zaktadow przemystowych, ktére wywierajg istotny wplyw na stopiern rozwoju
spoteczno-gospodarczego i zwigzane z brakiem przemystu wysokie bezrobocie.
Region nasz jest regionem typowo rolniczym, z urodzajnymi czarnoziemiami,
dajgcymi bogate zaplecze zdrowych produktow rolnych. Wspolnym problemem jest
brak tozsamosci i ekonomicznego charakteru gmin. Samo wybudowanie basenu,
ulicy czy wodociggu wszystkiego nie zatatwi. Nie stworzy to dodatkowych miejsc

pracy, nie wzrosng dochody gospodarstw domowych.

Obserwujgc sytuacje i oczekiwania zaréwno mieszkancow, jak tez potencjalnych
inwestorow pomystem na stworzenie mozliwosci rozwoju regionu stalo sie
wykorzystanie potozenia geograficznego, zasobow ludzkich, historycznych,
kulturowych i przyrodniczych. | w oparciu o te analizy i rozmowy przy réznych
okazjach partnerzy projektu podjeli strategiczne dziatania pod kgtem rozwoju

spoteczno-gospodarczego. ZdecydowaliSmy o zawigzaniu szerokiego partnerstwa i



wspoélnym dziataniu na rzecz rozwoju swoich gmin, a przez to na rozwoj
ponadlokalny regionu. Mamy nadzieje, Ze dziatajgc wspolnie wyeliminujemy nasze
stabe strony. Mamy takZze Swiadomos$¢, ze chcgc przyciggngé turystow musimy

wykreowac silng marke ,produktu turystycznego”.

Jedna gmina, przy obcigzeniach budzetu wynikajgcych z realizacji zadan
ustawowych nie jest w stanie realizowac przedsiewzie¢ o szerokim zakresie i
zasiegu. Postanowili $my wi ec zadziata ¢ w sposéb niestandardowy — wka  $nie w
partnerstwie.

Pierwszy sukces osi agnelismy realizuj gc projekt ,Witajcie w Gotanii”. Kolejne

— mamy nadziej e, ze beda, tym bardziej, ze podejmujemy dalsze wspdlne
dziatania. Zrobili §my w ramach Gockiego partnerstwa kolejny krok ju zw
zakresie wdra zania strategii marki, o ktorym by € moze poinformujemy
niebawem. Powiem tylko, ze ziozylismy drugi wniosek partnerski do
Szwajcarsko Polskiego programu Wspolpracy. Jeste  smy po wizytacji przez
stron e szwajcarsk g 1 liczymy, ze bedziemy niedlugo rozpoczyna ¢ nowe
wspolne przedsi ewziecie, bo zarys projektu bardzo si e spodobat Szwajcarom.

Szanowni Pa nstwo

Zapraszam do odwiedzania strony projektu. To jest w  tasnie strona naszego
projektu — jedneqo z produktéw zaplanowanych we wni osku .

Wspomniatem przed chwil g o konieczno sci wykreowania silnej marki
~produktu turystycznego”. Zrobili ~ $my to. Mamy stworzon g marke, ktéra
nazywa si @ GOTANIA.

Jest to efekt, a raczej jeden z produktow __ naszego pierwszego ponadlokalnego
dziatania - realizacji partnerskiego projektu ,Wit  ajcie w Gotanii — projekt
budowy i promociji ponadlokalnej marki regionu hrubi eszowsko-tomaszowsko-
zamojskiego” .

Posiadamy opracowany dokument, giéwny wskaznik produktu projektu ,Strategie
marki GOTANIA” i wiemy, ze kierunek naszych dziatan jest trafny. Z opracowania
wynika jednoznacznie, ze mamy szanse zbudowa¢ nowy wizerunek regionu jesli
postawimy na turystyke, ktora stanowi bardzo istotny czynnik wzrostu
ekonomicznego catej gospodarki regiondéw tworzac lub utrzymujgc miejsca pracy.
Rozwoj turystyki jako gatezi przemystu przestaje by¢ sprawg tylko osrodkow



turystycznych, czy stowarzyszeh. Powinny to by¢ dziatania kompleksowe w ktore
angazujg sie samorzady lokalne, przedsiebiorcy , twércy ludowi, lokalni liderzy. Przed
nami wiec sporo pracy i wysitku w realizacji zatozen strategii marki — tworzenia
produktéw turystycznych. Dla gmin wchodzacych w sktad Gotanii — strategia marki
bedzie przez najblizsze lata swoistym elementarzem. W ciggu kilku lat powinnismy
stworzy¢ wskazane w strategii marki kluczowe inicjatywy produktowo-promocyjne,
ktére przyciggng i zatrzymajg turystow, a wraz z nimi dochody gospodarcze dla
obszaru Gotanii.

Te kluczowe inicjatywy to nasz przyszty produkt tur ystyczny, ktory ma si e staé
wizytowk g dla diugoterminowego wizerunku obszaru Gotanii. Jest to oczywiscie
otwarty katalog dla wtadz i mieszkancéw, w ktérym w tym momencie znalazty sie
takie produkty turystyczne jak:

* rodzinny ArcheoPark (co$ na ksztatt Disneylandu) i maly park archeo dla
dzieci

* rokroczne, cykliczne targi gockie (ozdoby, rzemiosto, wyroby gliniane etc.)

» splyw kajakowy dtubankami

* przemarsz (survival) gocki

* Sredniowieczny festiwal kunsztu kowalskiego

» Zabawa w archeologow

» Karczmy gockie z kuchnig w stylu wczesnego sredniowiecza z atrakcyjnym
zapleczem noclegowym

» Talar gocki — $srodek ptatniczy w obrebie Gotanii

* Kompleks SPA w gockiej stylizacji

* Inscenizacje walk i bitew gockich

» Sport i zabawy plebejskie sredniowiecza

» Warsztaty rzemieslnicze i artystyczne dla turystéw

» Festiwal kultury starozytnej i Sredniowiecza

Szanowni Pa nstwo — stworzona strategia marki to jest wizja rozwoju
regionu, najwazniejszego problemu, z ktérym musimy sie upora¢. Od wizji
musimy przej$¢ do dziatania, do nowoczesnego zarzadzania podregionem
turystycznym. Turystyka jest jedyn g szansg wyzwolenia ponadlokalnego

popytu na miejscowe towary i ustugi. Dochody pochodzg nie tylko z
samego wynajmowania pomieszczen na noclegi, ale rowniez ze sprzedazy

zywnosci czy okreslonych ustug. Miedzynarodowe doswiadczenia wskazuja,



ze najwiekszym stymulatorem rozwoju turystyki sg naktady na promocje i
informacje oraz tworzenie produktéw turystycznych witasciwych dla danego
regionu. W naszym przypadku mogq to by¢ produkty wskazane w strategii

marki.

Zaplanowali $my jednocze $nie stosowanie spojnego systemu identyfikacji

wizualnej dla obszaru GOTANII, abysmy byli jednoznacznie identyfikowani i
rozpoznawalni, ze stworzeniem kompatybilnych planéw promocyjnych i
inwestycyjnych pod katem tworzenia infrastruktury zwigzanej z wdrazaniem marki.
Przyczyni sie to do podniesienia atrakcyjnosci i konkurencyjnosci regionu oraz
przetozy sie na bardziej racjonalng i efektywng gospodarke gmin, dajgc swoisty
.efekt synergii”. Dziatania te nadadzg gminom ekonomiczny (turystyczny) charakter,
ktory obecnie jest typowo rolniczy. Rozwdj turystyki, przy optymalnym wykorzystaniu
posiadanych zasobéw i determinacji wladz i mieszkancéw nada nowg tozsamos¢ dla
obszaru, przyciggnie inwestorow i turystow, co wplynie na podwyzszenie jakosci

zycia mieszkancow.

Prosz e Painstwa — oto nasz system identyfikacji wizualnej, stworzony w ramach
tego projektu. Takimi znakami bedziemy sie postugiwac¢ na tablicach, na pismach,
na materiatach promocyjnych.

Konczac prezentacj e projektu wspomn e o jeszcze jednym dziataniu — w naszej
opinii rbwnie wa znym jak strategia.

Szanowni Pa Aastwo -

Mamy stworzong marke i wiemy, ze nie mozemy w sposéb przypadkowy nig
zarzadzac. Potrzebny jest profesjonalizm, aby osiggna¢ zaktadane rezultaty. Musimy
stosowac¢ nowoczesne formy promocji i innowacyjnie zarz gdzaé stworzon g mark g
,cotania”.  Zdajemy sobie sprawe, ze bez koncepcji marketingowych, bez
innowacyjnych metod planowania i zarzgdzania strategicznego niewiele uda nam sie
zrobi¢. Musimy zmieni¢ sposob mys$lenia nauczy¢ sie nowych technik i metod
marketingowych. Musimy przekona¢ do naszych dziatan mieszkancéw Gotanii, bo
wydaje sie ze wiadze lokalne juz sie przekonaty.

Chcac wilasciwie zarz gdzaé marka zrobili $my kolejny krok. JesteSmy na etapie
rejestracji Stowarzyszenia — Lokalnej Organizacji Turystycznej ,Gotania”. Gminy z
obszaru Gotanii, obok o0s6b fizycznych, przedsiebiorcow i innych osob prawnych
dziatajacych na  rzecz turystyki bedg czionkami LOT-u. W zatozeniach projektu



zawigzane Stowarzyszenie ma sta¢ sie podmiotem zarzgdzajgcym markg i domeng
strony gotania. Jednorodne zarzadzanie markg zdecydowanie zwiekszy jej pozycje
i efektywnos¢ dziatan z zakresu marketingu.

LOT zapewni trwalos¢ projektu i bedzie miatl za zadanie budowe kapitalu marki
(jej rozpoznawalnosci, wizerunku, jakosci i lojalnosci konsumentow poprzez dziatania
z zakresu komunikacji reklamowej, promocji sprzedazy i rozw6éj produktu). LOT bedzie
mial za zadanie pozyskiwanie zewnetrznych zrédet na dofinansowanie roznych
mozliwych inicjatyw i produktéw przewidzianych i wskazanych w Strategii marki dla
obszaru catej Gotanii.

Szanowni Pa nstwo

Chcieliby smy powiedzie €, ze poprzez zrealizowane dziatania osi agnelismy
zaktadane cele projektu:

Cel gtéwny projektu: Wykorzystanie potencjatu endog enicznego obszaru
hrubieszowsko-tomaszowsko-zamojskiego dla wzrostu r 0ZWOoju spoteczno-
gospodarczego, gtébwnie poprzez rozwaj turystyki

Cele szczego6towe: 1.Podniesienie atrakcyjno  $ci i konkurencyjno $ci
inwestycyjnej obszaru 2.Promocja gospodarcza i rozw 0j przedsi ebiorczo $ci
3.Rozwoj partnerstwa tréjsektorowego 4.Kreowanie po zytywnego wizerunku
obszaru - stworzenie ponadlokalnej marki

Czy nam sie to udato???

Mamy jednak nadzieje, ze w niedalekiej przyszitosci dziatania nasze przeloza sie na
zmiane wizerunku naszego regionu i najwazniejsze — na jego rozwoj spoteczno
gospodarczy, ze bedziemy gosci¢ Panstwa w naszej Gotanii, proponujac wiele
atrakcji podczas pobytu.



